POLITYKA I ORGANIZACJA PRZEDSIĘBIORSTW

Ekonomia – Oikosnomia (gr.): - Oikos – dom - Nomos – prawo daw. gospodarka, gospodarowanie.
Ekonomia jest nauką o procesach gospodarczych. Stara się wykrywać i opisywać prawidłowości rządzące tymi procesami.   Te prawidłowości to prawa ekonomiczne.

Ekonomia pełni szereg funkcji, z których najważniejsze to: 
· funkcja poznawcza; 
·  funkcja aplikacyjna.

· Funkcja poznawcza polega na tym, że dostarcza wiedzy o zjawiskach i procesach gospodarczych,  o rządzących nimi prawidłowościach oraz o ich przyczynach i skutkach. Odpowiada na pytanie co, jak i dla kogo produkować. 
· • Funkcja aplikacyjna polega na tym, że jej ustalenia i wynikające z nich wnioski dostarczają wskazówek przydatnych w działalności gospodarstw domowych, przedsiębiorstw, państw itd. Wskazówki te ułatwiają podejmowanie decyzji, a tym samym oddziaływanie na przebieg procesów gospodarczych.

Główne działy ekonomii to:  mikroekonomia i makroekonomia.

· Mikroekonomia – bada przede wszystkim poszczególne elementy tworzące gospodarkę, takie jak: gospodarstwa domowe, przedsiębiorstwa, sektory i gałęzie (branże) gospodarki, rynki określonych produktów i usług. Bada czynniki wpływające na kształtowanie się wielkości produkcji oraz podaż poszczególnych produktów i usług, rozmiarów popytu na nie oraz wysokości ich cen.

· Makroekonomia zajmuje się analizą gospodarki jako całości. Bada m.in. czynniki wpływające na poziom i zmiany takich wielkości ekonomicznych jak np. globalna produkcja i konsumpcja w danej gospodarce, globalna podaż produktów   i usług.




Potrzeby ludzkie, produkcja i praca, czynniki produkcji  

Ekonomia bada procesy gospodarcze tzn. procesy produkcji podziału, wymiany, konsumpcji środków zaspokajania ludzkich potrzeb. Potrzeby te są różnorodne poczynając od tzw. biologicznych,  a kończąc na kulturalnych.


Dobra – w ekonomii to wszystkie środki, które mogą być wykorzystane, bezpośrednio lub pośrednio, do zaspokojenia potrzeb ludzkich. 
Proces zużywania nabytych dóbr w celu zaspokojenia potrzeb nazywa się konsumpcją. 
Potrzeba psychiczna, motyw – stan osoby doznającej poczucia niespełnienia (napięcie motywacyjne), czyli frustracji potrzeb, działając jako czynnik skłaniający jednostkę do podejmowania aktywności, które mogą tę potrzebę zaspokoić. Inaczej jest to odczuwalny brak czegoś, który powoduje, że podejmuje się działania zmierzające do likwidacji tego braku. 
Pojęcie potrzeba jest wyrażeniem mylnie używanym zamiennie z pojęciami popęd bądź instynkt. 


Koszty alternatywne nie ograniczają się do kosztów pieniężnych lub finansowych: rzeczywisty koszt utraconej produkcji, straconego czasu, przyjemności lub innych korzyści zapewniających użyteczność należy również uznać za koszt alternatywny.


Rynek (w ekonomii) – zespół mechanizmów umożliwiający kontakt producentów z konsumentami. Rynek to całokształt transakcji kupna i sprzedaży oraz warunków w jakich one przebiegają. Na rynku konkurencyjnym tak dokonuje się ustalenia ceny oraz ilości dóbr.






Główne funkcje rynku: 
· informowanie dostawców i nabywców o ofercie towarowej i chłonności rynku na towary i usługi, 
· wyrównywanie poziomów i struktury podaży i popytu za pomocą cen równowagi, 
· alokacja, czyli przemieszczanie zasobów pracy, środków produkcji i kapitałów do dziedzin gospodarczych i rodzajów działalności o wysokim stopniu efektywności i zyskowności, 
· pobudzanie przedsiębiorczości i innowacyjności przez wyzwania i zagrożenia lokalnej, krajowej i światowej konkurencji,
· weryfikacja prawidłowości decyzji i działalności produkcyjnej, handlowej i usługowej przedsiębiorstw poprzez udzielanie bądź odmowę akceptacji ze strony nabywców, 
· motywacja pracy i wykorzystywania kapitału w działalności przedsiębiorczej jako źródeł uzyskiwania dochodów i zaspokajania potrzeb na coraz wyższym poziomie, 
· stymulowanie rozwoju gospodarczego kraju i jego powiązań z gospodarką światową.
Cechy systemu rynkowego
· swoboda wchodzenia na rynek i prowadzenia działalności zgodnej z ustanowionymi normami prawnymi i przepisami administracyjnymi, 
· przewaga przedsiębiorstw prywatnych nad państwowymi, 
· regulacyjne i weryfikacyjne oddziaływanie rynku na podaż, popyt i ceny,
· powszechna konkurencja, zwalczanie i przeciwdziałanie praktykom monopolistycznym,
· ograniczona ingerencję państwa w funkcjonowanie przedsiębiorstw,
· stwarzanie przez państwo jednolitych i powszechnych zasad i rozwiązań systemu finansowego, celnego, czasu pracy, warunków bhp oraz innych unormowań i świadczeń dla państwa, świadczeń i powinności pracodawców i pracobiorców, 
· swoboda eksportu i importu dóbr i usług (z wyjątkiem tych, które wymagają uzyskiwania zgody lub koncesjonowania), 
· inicjowanie i sprzyjanie przez państwo przedsiębiorczości, popieranie ochrony własności prywatnej i indywidualnych dochodów uzyskiwanych z pracy i wszelkich rodzajów działalności podstawowej i pomocniczej,
· sprawowanie przez państwo ochrony interesów producentów oraz controlling, monitoring, a nawet karanie tych podmiotów, które prowadzą nierzetelną i nieuczciwą działalność, 
· określanie i realizowanie przez państwo polityki nastawionej na rozwój gospodarczy kraju, dostosowanie do współpracy gospodarczej z Europą, ułatwianie wdrożeń najlepszych światowych rozwiązań oraz sprostanie nowym wymogom wobec środowiska naturalnego.
Kryteria podziału rynku: 
1. Kryterium przestrzeni:
· rynek lokalny,
· rynek regionalny,
· rynek krajowy,
· rynek zagraniczny,
· rynek międzynarodowy. 
2. Kryterium kanałów rynku:
· rynek zbytu,
· rynek skupu,
· rynek hurtowy,
· rynek detaliczny,
3. Kryterium przedmiotu obrotu:
· rynek dóbr konsumpcyjnych,
· rynek dóbr produkcyjnych,
· rynek usług.
4. Kryterium dostępu: 
· rynek potencjalny –zbiór konsumentów, którzy wykazują znaczące zainteresowanie daną ofertą rynkową,
· rynek dostępny –zbiór konsumentów, którzy są zainteresowani, mają wystarczającą siłę nabywczą (dochód) oraz dostęp do danej oferty rynkowej,
· kwalifikowany rynek dostępny –zbiór konsumentów zainteresowanych, 
z dochodem, dostępem i kwalifikacjami (cechami) stosownymi do danej oferty rynkowej,
· rynek działania (rynek docelowy) –ta część kwalifikowanego rynku dostępnego, na której przedsiębiorstwo chce zaistnieć,
· rynek spenetrowany –zbiór konsumentów, którzy nabyli już produkt
Podmioty rynku:
· Gospodarstwa domowe 
· Gospodarstwa rolne 
· Przedsiębiorstwa 
· Bank centralny 
· Banki komercyjne 
· Giełda 
· Instytucje państwowe (administracja państwowa oraz władze lokalne)

Podaż - zaoferowana przez producentów, dystrybutorów, sprzedawców wielkość określonych produktów określonym nabywcom, przy określonej cenie. 

Wyraża ujawnione przez sprzedawców zamiary sprzedaży określonej ilości dóbr (usług) w danych warunkach i po danej cenie. 





Czynniki wpływające na podaż ze strony przedsiębiorstw:

· okres, jaki upływa od chwili zgłoszenia przez odbiorców zapotrzebowania
i związanej z nim motywacji, 
· liczba dostawców oraz ich zdolności produkcyjne, 
· możliwe do uzyskania środki finansowe oraz zasady ich uzyskiwania,
· materialne i pozamaterialne zainteresowanie zwiększaniem produkcji (podaży) stwarzane przez system zarządzania przedsiębiorstwem, 
· ruchliwość elastyczność substytucji czynników produkcji w gospodarce,
· warunki uzyskania potrzebnego do zwiększenia podaży zaopatrzenia produkcyjnego, 
· koszt krańcowy produkcji

Czynniki wpływające na podaż ze strony odbiorców (popytu) 
· popyt reprezentowany przez odbiorców, 
· cena.

Czynniki determinujące podaż można inaczej podzielić na:
1. czynniki materialno-rzeczowe (to głównie zasoby kapitału trwałego oraz zasoby czynników wytwórczych) –związane z realną sferą działalności gospodarczej; określają fizyczne możliwości tworzenia podaży oraz dokonywania zmian w jej wielkości i strukturze; decydują o podaży dóbr i usług oraz podaży pracy, nie mają wpływu na podaż pieniądza;
Czynniki determinujące podaż można inaczej podzielić na:
2. czynniki ekonomiczne (ceny i popyt) – związane ze sferą regulowania procesów gospodarczych; decydują o skłonnościach sprzedawców do tworzenia sprzedaży i oferowania nabywcom produktów; mają wpływ na podaż pieniądza.

Rodzaje podaży:
1. Ze względu na przedmiot podaży:
· podaż produktów,
· podaż usług,
· podaż pracy,
· podaż pieniądza.


2. Ze względu na skalę podaży: 
· podaż globalna (zagregowana)
· podaż cząstkowa (w aspekcie przedmiotowym lub podmiotowym)

Popyt - wielkość zakupów produktów, która byłaby dokonana przez określoną grupę konsumentów na określonym obszarze, w określonym czasie, w określonym otoczeniu marketingowym i przy zastosowaniu określonego programu marketingowego, czyli wielkość zapotrzebowania na dany towar, zgłaszana przez konsumentów przy określonej cenie. 
Czynniki wpływające na popyt 
· dochody, ich wielkości zróżnicowanie w gospodarstwach domowych,
· potrzeby, wymagania, gusta, preferencje i upodobania konsumentów,
· liczba konsumentów,
· struktura demograficzna,
· struktura społeczno-zawodowa,
· skłonności do oszczędzania (lub wydatkowania pieniędzy) oraz do korzystania z kredytu.

Czynniki wpływające na popyt można inaczej podzielić na:
· czynniki demograficzne,
· czynniki ekonomiczne,
· czynniki psychosocjologiczne.
